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Introducere

Curriculum-ul de formare privind mentalitatea antreprenoriald, creativitatea si utilizarea TIC
in domeniul promovadrii culturii, in lumina impactului Covid-19, este primul rezultat intelectual
al proiectului BidToArt. Curriculum-ul de formare are ca scop determinarea metodologiilor
optime si a cdilor de formare, care combina nevoile antreprenoriale ale artistilor cu risc de
excluziune sociala cu cunostintele adecvate si utilizarea optima a competentelor, tehnologiei
si instrumentelor digitale.

Curriculumul de formare este disponibil in toate limbile partenerilor (engleza, spaniol3,
italiand, romana, maghiara, sarba si greacd) si este publicat sub forma de carte electronica,
care poate fi descarcata de pe site-ul proiectului.

Obiectivele principale ale 101 sunt:

® Prezentarea colectiva a Stadiului Actual al Cursurilor de formare din cadrul tarilor
participante, care au legatura cu utilizarea tehnologiilor inovatoare in domeniul
promovarii culturale, cu accent pe caracteristicile specifice ale sectoarelor culturale si
creative (CCS) si ale ecosistemelor culturale locale;

e Prezentarea colectiva a lacunelor, barierelor si nevoilor legate de tehnologiile
inovatoare si de mentalitatea antreprenoriald ale TG1 si TG2, in special in lumina
impactului COVID-19;

e Sa identifice si sa propuna o structura si continut materialelor de formare care
corespund nevoilor grupurilor tinta. Descrie rezultatele invatarii in termeni de
cunostinte, abilitati si atitudini si sugereaza utilizarea specifica a metodelor de
invatare in conformitate cu cerintele ECVET;

e Propune instrumente si o metodologie necesara, pentru derularea unui curs de
formare inovatoare.

|01 este rezultatul direct al analizelor de nevoi efectuate de toti cei sapte parteneri de proiect
la Tnceputul proiectului. Aceasta analiza contine rezultatele unui Focus Grup cu cel putin 5
profesionisti, care lucreaza cu artisti aflati in risc de excluziune sociald, refeindu-se mai ales la
evaluarea competentelor cheie, cu un accent deosebit pe mentalitatea antreprenoriala,
creativitate si utilizarea TIC, precum si rezultatele a 10 chestionare pe tara, trimis artistilor cu
risc de excluziune sociala. La Grupurile de Discutii au participat in total 42 de profesionisti si
62 de artisti au completat chestionarul online. In primele luni ale proiectului, in fiecare tara
partenera, a fost efectuata o Cercetare Suplimentara pentru a analiza cursurile de formare
existente legate de mentalitatea antreprenoriala in domeniul promovarii culturale si pentru
a prezenta instrumente inovatoare de furnizare de cursuri de formare. in total, au fost
colectate si prezentate 23 de cursuri de formare si initiative similare la nivelul UE si la nivel
national, care au fost luate Tn considerare in timpul elaborarii I01. Rezultatele cercetarii sunt
incluse Tn Tntregime in Raportul transnational Bid To Art, disponibil in limba engleza, iar in
acest document este prezentat sumar.
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Proiectul Bid To Art

Proiectul BidToArt este finantat de Uniunea Europeana prin programul Erasmus+. Sapte
parteneri din sase tari europene (Spania, Italia, Cipru, Serbia, Romania si Irlanda) lucreaza
mpreuna, pentru:

e promovarea valorii sociale si educationale a patrimoniului cultural european, a
contributiei sale la crearea de locuri de munca, la cresterea economica si la coeziunea
social3;

e extinderea competentelor formatorilor, educatorilor, asistentilor sociali si ale altor
profesionisti din domeniul educatiei adultilor, care lucreaza cu persoanele aflate in risc
de excluziune sociala sau in domeniul promovarii culturale;

e promovarea inovatiei muzicienilor, pictorilor, sculptorilor, artistilor din industria
textila si a altor artisti expusi riscului de excluziune sociald, pentru a crea noi forme de
experienta culturala, de diseminare si noi modele de afaceri cu un nou potential de
piata.

Principalele grupuri tinta ale proiectului sunt:

e Grupul tinta primar (TG1): Formatori, educatori, asistenti sociali si alti profesionisti in
domeniul educatiei adultilor, care lucreaza direct cu persoane aflate in risc de
excluziune socialad sau Tn domeniul promovarii culturale;

e Grupul tinta secundar (TG2): Persoane aflate in risc de excluziune social, din domeniul
promovarii culturale ca parte a patrimoniului cultural european, in special muzicieni,
pictori, sculptori, artisti din industria textila si alti artisti.

De-a lungul proiectului (Aprilie 2021 - Martie 2023), parteneriatul va dezvolta urmatoarele
trei rezultate intelectuale:

O1: CURRICULUM CURS DE FORMARE PRIVIND MENTALITATEA ANTREPRENORIALA,
CREATIVITATEA SI UTILIZAREA TIC IN DOMENIUL PROMOVARII CULTURALE, IN SPECIAL iN
LUMINA IMPACTULUI COVID-19 — rezultatul principal fiind un Curs de Curriculum publicat in
format electronic;

02: CURS DE FORMARE BLENDED — curs de formare in format blended, cu o durata de aprox.
30 de ore., contine 3 module;

03: GHID DE IMPLEMENTARE - va sprijini formatorii, educatorii, asistentii sociali si alti
profesionisti din domeniul educatiei adultilor, sa implementeze o educatia antreprenoriala
inovatoare, cu grupul tinta.
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Rezumatul rezultatelor cercetarii pentru dezvoltarea 102

Pe baza rezultatelor din cadrul Focus Grupurilor, ale sondajului de analiza a nevoilor si ale
cercetdrilor suplimentare efectuate in tarile partenere, am identificat nevoile de formare,
barierele si lacunele privind competentele TG1 (formatori, educatori, asistenti sociali si alti
profesionisti din domeniul educatiei adultilor), si TG2 (persoane aflate in risc de excluziune
sociala in domeniul promovarii culturale, in special muzicieni, pictori, sculptori, artisti din
industria textila si alti artisti) privind antreprenoriatul si sectorul digital. Am analizat
deasemenea cursurile de formare deja existente in tarile partenere legate de mentalitatea
antreprenorialda in domeniul promovarii culturale si instrumentele inovatoare pentru
furnizarea de formare, concentrandu-ne pe caracteristicile specifice ale sectoarelor culturale
si creative (CCS) si ale ecosistemelor culturale locale.

Tn cele ce urmeaza, rezumam principalele constatari ale activitatii de cercetare.

Principalele lipse de competente, bariere si nevoi de formare ale TG1 si TG2 in
ceea ce priveste mentalitatea antreprenoriala si utilizarea TIC in domeniul
promovarii culturale

Tn lista de mai jos sunt rezumate principalele lacune privind competentele, barierele si nevoile
de formare atat pentru TG1, cat si pentru TG2, rezultate din grupurile de discutii si din
sondajul de analiza a nevoilor effectuate in tarile partenere:

TG1 (Formatori, educatori, asistenti sociali si alti profesionisti din domeniul
educatiei adultilor)

n general, toti participantii la Focus Group au subliniat necesitatea unei forméri continue a
competentelor lor atat in domeniul antreprenoriatului, cat si al competentelor digitale,
pentru a transfera cu succes aceste competente artistilor cu care lucreaza. Participantii din
Cipru ar prefera un curs de formare online, in timp ce participantii din Roménia ar prefera un
curs fata in fata. Participantii din celelalte tari nu si-au exprimat nicio preferinta in aceasta
privinta.

Competente antreprenoriale

e Lipsa cunostintelor formale privind antreprenoriatul, mentalitatea antreprenorialg,
formarea antreprenoriald, start-up-uri
Lipsa de cunostinte despre instrumentele si tehnicile de gestionare a afacerilor
Lipsa de cunostinte despre oportunitatile/sursele de finantare pentru artisti sau
pentru persoanele, care lucreaza in domeniul promovarii culturale

e Lipsa de informatii cu privire la legislatiile si reglementarile nationale relevante in
domeniul afacerilor
Materialul cursului de formare trebuie sa fie adaptat la nevoile si stilul TG2
Lipsa de cunostinte pentru a sensibiliza artistii
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e Lipsa materialelor de formare si a resurselor care ar putea oferi formare
antreprenoriala

e Lacune in domeniul metodelor de predare si al programelor de studii privind
antreprenoriatul

ICT

Lipsa de competente digitale avansate
Lipsa de cunostinte privind predarea online, respective materialele educationale
online

e Lipsa cunostintelor ale unor metode de predare si al programelor de studii in ceea ce
priveste competentele TIC

Networking

e Lipsa de cunostinte privind instrumente inovatoare de networking, cum ar fi
hootsuite, si patreon
e Lipsa de resurse practice, cum ar fi motoarele de cdautare specifice

TG2 (Persoane aflate in risc de excluziune sociala din domeniul promovarii
culturale, in special muzicieni, pictori, sculptori, artisti din industria textila si alti
artisti)

Competente antreprenoriale

Conform sondajului de analiza a nevoilor, multi artisti au deja experienta in gestionarea
propriei afaceri, Tnsa intampina dificultati serioase in a avea un venit stabil, iar constrangerile
Covid-19 au agravat situatia. Prin urmare, acestia au exprimat urmatoarele nevoi pentru a-si
lansa sau gestiona afacerea:

Constientizarea importantei spiritului antreprenorial

Acces la informatii privind infiintarea unei intreprinderi

Cunostinte privind antreprenoriatul (inclusiv marketingul online, crearea de retele,
aspecte financiare, oportunitati de finantare, start-up-uri, planificarea afacerii,
legislatiile si reglementarile nationale relevante in domeniul afacerilor) - cadrul
EntreComp ar putea fi o baza buna!

Cunostinte in domeniul administrativ-financiar

Abilitati de gestionare a afacerii pentru promovarea personala

Abilitati de lucru in echipa si de conducere

Cunostinte si competente de dezvoltare a retelei profesionale

Competente de comunicare, de rezolvare a problemelor si de gandire strategica
Cunostinte privind functia si rolul diferitelor parti interesate implicate in promovarea
culturala
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Conform sondajului de analiza a nevoilor, aproape toti artistii folosesc zilnic
calculatoare/laptopuri si smartphone-uri. Multi artisti au experienta in transmiterea live a
lucrarilor lor (in principal prin Twitch, Youtube, Instagram, Zoom, Directo, Facebook, Twitter
si Vimeo), insa nu toti au o experienta pozitiva in acest sens.

Acestia au denumit urmatoarele lacune in materie de competente:

Lipsa de competente digitale avansate
Lipsa de cunostinte legate de educatia online si de materiale educationale online
Lipsa cunostintelor si a competentelor Tn ceea ce priveste utilizarea instrumentelor
digitale online, a softurilor si a mediilor sociale in scop de promovare a culturii,
marketing digital, creare de retele profesionale, transmisii directe,
editare/inregistrarea audio si softurile de administrare.

e Lipsa de cunostinte legate de branding

Networking

Conform sondajului de analiza a nevoilor, artistii au in principal retele slabe sau medii la nivel
local, iar aceste retele sunt in principal non-formale. Cu toate acestea, ei au subliniat
importanta extinderii si consolidarii retelelor existente pentru a creste posibilitatea de a gasi
noi canale de vanzare a artei lor, dar si pentru a fi informati cu privire la posibilitatile de
finantare publica si la cursuri de formare inovatoare.

Tn ceea ce priveste instrumentele de retea sociald, artistii folosesc zilnic in principal Facebook
si Instagram. Retele sociale ca Pluggy, Hootsuite, Enloop, Blender, Tweet si YLMP sunt
necunoscute pentru aproape toti artistii implicati Tn sonda;.

Ca urmare, artistii au denumit urmatoarele nevoi de formare si lipsa de cunostinte:

e Lipsa de cunostinte legate de instrumente inovatoare de networking si platforme de
promovare culturalda precum hootsuite si patreon.

e Lipsa cunostintelor legate de instrumente de monitorizare a diferitelor activitati de
promovare culturala implementate
Lipsa cunostintelor privind modul in care se poate crea o retea eficienta
Necesitatea de a identifica si planifica o strategie privind modul de utilizare a
retelelor sociale si/sau a altor activitati de promovare

Cursuri de formare in acest domeniu — existente si solicitate

Luand in considerare rezultatele cercetarilor suplimentare derulate in tarile partenere,
putem afirma ca in majoritatea tarilor partenere exista cursuri de formare, ateliere de
lucru, evenimente, podcast-uri si oportunitati de coaching/mentorat in domeniul infiintarii
si gestionarii afacerilor, in majoritatea cazurilor acestea nu sunt axate pe sectorul cultural
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si artistic, ci se adreseaza, in general, tuturor celor care doresc sa dobandeasca competente
antreprenoriale (desi existd cateva cazuri in care aceste cursuri se adreseaz3 artistilor). Tn
unele tari, aceste cursuri sunt oferite gratuit, in altele nu. Daca aceste cursuri sunt finantate
din surse publice sau private, acestea nu sunt organizate in mod continuu, ci in functie de
disponibilitatea finantarilor.

n ceea ce priveste domeniul digital, existd doar cateva cursuri de formare care se
concentreaza asupra instrumentelor si strategiilor de marketing pentru organizatiile
culturale, prin urmare putem afirma ca exista o lipsa de sprijin pentru artisti in ceea ce
priveste instrumentele inovatoare de promovare culturala.

Structura si continut propus pentru materialele de invatare si formare
profesionala

Tn conformitate cu concluziile discutiilor din Focus Group, rezultatul sondajului de analiza a
nevoilor si cercetdrilor suplimentare efectuate in tarile partenere, propunem urmatoarea
structura si subiecte de baza, sa fie inclus in cursul de invatare blended BidtoArt:

Modul 1. Cum se realizeaza un plan de afaceri legat de promovarea culturala

technici si mijloace de magagement al afacerilor

oportunitati si surse de finantare

abilitati de administrare — financiara

reguli si legislatii nationale Tn domeniul afacerii

agentii locale/nationale care ofera sprijin pentru afaceri start-up
implicarea partilor interesate in promovarea culturii

cum se face un plan de afaceri

Instrumente inovatoare care pot fi prezentate participantilor: Enloop, StratPad, Poindexter

Notd: cadrul de referintd EntreComp ar putea fi o bund sursd pentru dezvoltarea acestui
modul!

Modul 2. Technici de editare digitala, filmari audiovizuale si transmisiuni in direct

pregatirea pentru productie

productie (filmare audiovizuald)

post-productie (editare digitala/audio, transmisie in direct)

programe practice pentru transmiterea in direct (utilizate Tn principal pentru
promovarea activitatilor fata in fata)

Instrumente inovatoare care pot fi prezentate participantilor: Blender, Lightworks, Gimp
Modul 3. Cum sa folosim diferite medii sociale pentru promovarea culturii

e noi metodologii de relationare
e introducere in Retelele Europene care sprijina sectoarele culturale si creative (SCC) din
Europa
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e identificarea si planificarea unei strategii privind modul de utilizare a retelelor sociale
si/sau a altor activitati de promovare

e cunostinte practice legate de instrumentele TIC Tn domeniul promovarii culturii,
inclusiv instrumente de monitorizare a diferitelor activitati de promovare a culturii
implementate

Instrumente inovatoare care pot fi prezentate participantilor: Pluggy, Hootsuite, Tweet for a
Track, YMLP, Canva, Artists on the way, Patreon

Cursul de formare Bid to Art se va baza pe metodologia de invatare mixta (blended
learning), prin urmare prevede combinarea invatarii online si fata in fata. Aceasta
metodologie contribuie la dezvoltarea competentelor digitale ale participantilor, dar ajuta si
la includerea persoanelor care locuiesc in zone geografice diferite in procesul de invatare. Se
recomanda utilizarea abordarii inovatoare de tip "flipped-classroom", astfel incat
participantii sa se familiarizeze cu continutul fiecarui modul acasa (partea online) si apoi sa
se concentreze pe activitati practice de rezolvare a problemelor in clasa (partea fata in fata).

Recomandam sa se aplice o abordare incluziva in cadrul cursului de formare mixta BidToArt
prin utilizarea de softuri open source (cum ar fi Gimp, Canva, Padlet etc.). Cursul de invatare
mixta ar trebui sa se axeze pe rezolvarea problemelor: membrii TG2 trebuie sa fie insotiti
intr-un proces de valorificare a produselor lor si de identificare a grupurilor tinta si a celor
mai bune canale si instrumente de comunicare pentru a ajunge la acestea. Cursul de
formare ar trebui sa includa o introducere generala in aplicarea a diverselor
softuri/instrumente disponibile pentru promovarea culturii, concentrdndu-se pe
principalele caracteristici ale acestora, astfel incat TG2 sa il poata alege pe cel care se
potriveste cel mai bine activitatii lor, urmand ca ulterior sa invete singuri, pe cont propriu,
cum s3 le utilizeze. In general, ar trebui s le oferim TG2 instrumente si competente in
domeniul digital pe care si le poata folosi atat in timpul pandemiei, cat si dupa. In timpul
elaborarii programului de formare, partenerii ar trebui sa propuna instrumente si o
metodologie pentru o formare inovatoare pentru modulul alocat.
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Modulele cursului de formare

Modulul nr. 1

Obiective

Continut

Capitole

Durata

Rezultatele invatarii

Cum se realizeaza un plan de afaceri legat de
promovarea culturala

Scopul acestui modul este de a dezvolta cunostintele de
antreprenoriat ale cursantilor si de a le oferi competente de
bazad, cunostinte si instrumente esentiale pentru dezvoltarea
unui plan de afaceri pentru promovarea culturii.

Acest modul va explora diferite instrumente si tehnici de
management al afacerii, care vor oferi cursantilor posibilitatea
de a-si dezvolta competentele administrative si financiare.
Acest lucru ii va dota cu competentele necesare pentru a-si
dezvolta propriul plan de afaceri, pentru a afla informatii
valoroase despre promovarea culturii si pentru a sprijini
artistii in acest proces.

Capitol 1. Itinerariul Céldtoriei de Afaceri pentru artisti tineri
(Conceptul Ikigai in afaceri, Viziune si scopuri, Branding, Grup
tintd)

Capitol 2. infiintarea si Mentinerea unei Afaceri (Modelul de

Afaceri Canvas, analiza SWOT, Cadrul de referintd EntreComp
— pentru Antreprenori*)

Capitol 3. Surse de Venituri (Oportunitdti de finantare si de
support pentru afaceri tip start-up, surse de venituri)

Capitol 4. Strategii de Finantare (Dezvoltare unei Strategii de
Finantare)

Capitol 5. Marketing pentru Promovarea Culturii (technici utile
online versus offline)

Capitol 6. Crearea unui Plan de Afaceri (Crearea unor modele
de afaceri Canvas pentru afacerea lor proprii)
3 ore de invdtare auto-dirijatd (invdtare online)

7 ore de invdtare fatd in fatd

Pdéna la sfdrsitul cursului participantii vor putea sa:
Cunostinte

® Defineascad viziunea si scopurile lor privind infiintarea
unei afacerii proprii

e [dentifice modelul de afaceri care 1i ajutd in atingerea
scopurilor
Identifice, gdseascd si conecteze la grupul tintd
Inteleagd importanta de a crea o afacere sustenabild

10
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Analizeze diferite metode de infiintare si de
management al afacerii

Identifice diferite surse de venituri

Descrie etapele infiintdrii unei afaceri

Recunoascd cum sd facd un plan de afaceri sustenabil
Enumere diferite canale de promovare a culturii
(online/offline)

Defineascd rolul unei strategii financiare si a surselor
de venituri intr-o afacere

Recunoascad nevoia unui plan de afaceri in domeniul
promovadrii culturii

Abilitati

Identifice si sa revizuiasca pbiectivele afacerii
Construiascd un brand

Se angajeze in mod eficient cu grupul tintd

Aleagd modelul de afaceri cel mai optim aferent
viziunii

Foloseascd in mod corespunzdtor modelele de
management strategic

Cunoasca surse de oportunitdti de finantare de support
pentru afaceri

Asigure surse de venituri sustenabile

Foloseascad o strategie de determinare a preturilor in
mod corespunzdtor

Dezvolte un plan de afaceri

Foloseascd mijloace si technici de dezvoltare a unui
plan de afaceri

Atitudini

Ghideze artisti in a infiinta o afacere

Incurajeze artistii téndri de a-si dezvolta abilitdtile
antreprenoriale

Incurajaeze artistii téndri sd se perfectioneze in
domeniul promovadrii culturii

Motiveze artistii tandri sa facd planuri de afaceri
durabile

Sprijind artistii tandri in a-si promova brandul lor
Motiveze artistii tdndri pentru a-si urmdri mentalitatea
lor antreprenoriald

abordarea de tip "flipped classroom
tutoriale video*, pentru a oferi o imagine de ansamblu
a continutului

11
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activitati/exercitii, pentru a folosi diferite instrumente
de formare

munca in echipd

brainstorm

joc de roluri

studiu

invdtare bazatd pe joc

studii de caz

*Tutoriale video: cdte un video la fiecare capitol pentru a oferi
o imagine de ansamblu despre continut.

Mentimeter

Padlet

Miro

Trello

Kickstarter, Indiegogo.com (crowdfundings)
Instrumente de elaborare a Chestionarelor online (de
ex. Google form)

Canva

Documente, sabloane de instrumente (pentru a
perzenta conceptul Ikigai, Modelul de Afaceri Canvas,
analiza SWOT, sablonul planului de afaceri, brosura
EntreComp)

Instrumente digitale (laptop, videoproiector)
Materiale suplimentare (flipchart, marker, stilou, foi
A4)

Prezentdri PPT

Link-uri utile privind legislatia si reglementarile
nationale in domeniul afacerilor, agentiile
locale/nationale care oferd sprijin pentru afaceri tip
sat-up, oportunitdti de finantare pentru start-up-uri

activitate de proiect

auto-evaluare

feedback din partea celorlalti participanti
chestionar de evaluare la sfarsitul cursului
intrebdri tip quiz (metode de evaluare non-formald)

12
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Technici de editare digitala, filmari audiovizuale si
transmisiuni in direct

Obiective

Continut

Modulul isi propune sd ofere cursantilor cunostinte esentiale
privind productia si publicarea de continut audio-vizual digital in
noul mediu media si sd transmitd aceste cunostinte artistilor. In
special, obiectivele acestui modul sunt urmdatoarele:

® Sd construiascd si sa consolideze cunostintele cursantilor in
domeniul productiei audio-video si sd le ofere competente,
cunostinte si instrumente de bazd, cu accent pe abilitdtile
practice.

® Sd prezinte si sd explice caracteristicile de baza ale
semnalelor audio si video de la preproductie, inregistrare
pdnd la productia finald.

® Sd analizeze diferitele specificatii tehnice ale diverselor
tipuri de continut derivate din utilizarea unor echipamente
diverse, impreund cu necesitatea unei prezentdri pe mai
multe platforme.

® Sd analizeze intelegerea si exploatarea noilor modele de
productie de continut digital.

Acest modul acoperd aspecte ale productiei audio-video digitale
pentru dezvoltarea multimedia. Include informatii despre software-
uri tip open source si gratuite, cum ar fi GIMP, Canva, Lightworks,
Audacity etc., si oferd o prezentare aprofundatad a teoriei, precum
si o abordare practicd a productiei audio-video in mediul digital,
inclusiv operarea camerei, editarea video, mixajul audio,
podcasting, vlogging, live streaming, prezentdri, motion graphics,
storytelling, etica si legislatia privind media.

Cursantilor li se va oferi o formare generald in lumea audio-video si
in principalele tehnici de productie audio-vizuald, atdt in ceea ce
priveste procesul de productie de continut pentru internet, cdt si
diferitele forme posibile pe care poate lua produsul. Participantii
invatd cum sd foloseascd imaginea, sunetul sau o combinatie a
celor doud in diferite formate, inclusiv videoclipuri, diapozitive sau
inregistrari.

Pe IGngd o introducere teoreticd, cursantii vor fi indrumati spre
etapa practicad.

a) Vor invdta elementele de bazd ale sunetului si ale imaginii, cum
sa utilizeze echipamentele de filmare, cum ar fi camerele de filmat,
instrumentele audio si statiile de editare.
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b) Urmeazd elementele esentiale de compozitie si teoria si tehnicile
de editare atdt pentru audio cdt si pentru video.

c) Sunt prezentate echipamentele de captare si aplicatiile software
legate de continutul audio si video, pentru a ardta diferitele moduri
in care acestea pot fi utilizate pentru a ajunge la rezultatul final.

d) Li se va cere sd realizeze ei insisi cGteva produse audiovizuale -
pe care le vor analiza impreund cu profesorul.

Modulul se va strddui sa sensibilizeze participantii cu privire la
metodologiile de productie cu buget redus, inclusiv productia de tip
"studio" la domiciliu - si la numeroasele instrumente si platforme
software tip open-source care pot facilita infiintarea de noi
intreprinderi in acest domeniu.

Capitol 1. Productia Media & Storytelling
Capitol 2. PRE-PRODUCTIA

e (Cercetare si planificare

®  Calculul bugetului si permisii

e [logisticd

Capitol 3. PRODUCTIA

® Sablon si compozitie

e Tipuri de fotografii si unghiuri de camerd
®  Miscarea camerei

® Aspecte esentiale ale luminii

e Elemente esentiale de sunet

® Tehnici de prezentare si interviu
Capitol 4. POST-PRODUCTIA

e  Fditare foto

e Fditare video

® Design de sunet

®  Grdfica

Capitol 5. Media Publishing & Live Transmission
®  Media outlets

®  Transmisii live

e Vlogging

® Podcast-uri
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Durata

Rezultatele invatarii

Metodologia de formare
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3 ore invdtare online, incluzdnd tutorial video pentru prezentarea

temei

7 ore de invdtare fatd in fatd, incluzdnd invdtare auto-dirijatd,
exercitii practice, feedback

Pdna la sfarsitul cursului participantii vor fi capabili sa:

Cunostinte

Inteleagd si sd utilizeze elementele de bazd ale limbajului
audio-vizual, cu accent pe nevoile specifice de comunicare

Inteleagd diferite caracteristici ale productiilor audiovizuale
in conformitate cu noile mijloace de comunicare.

Analizeze principalele aspecte legate de piata audiovizuald
(calendare de publicare, metode de cercetare si editare a
materialului, gestionarea drepturilor de imagine si
marketing etc.).

Abilitati

Utilizeze instrumentele de bazd pentru productia audio-
vizuald, inclusiv abilitdti de pre-productie, productie si post-
productie pentru videoclipuri online, dezvoltare de continut
si scenarii pentru videoclipuri online, precum si
marketing/antreprenoriat pentru creatorii de continut
online. Participantii vor dobdndi, de asemenea, competente
in domeniul audio, grafica, prezentdri si transmisiuni in
direct.

Demonstreze o comunicare profesionald si practici etice la
locul de munca.

Atitudini

Demonstreze competentd tehnicd in mai multe discipline de
productie audio si video.

Demonstreze capacitdtii de a prezenta, analiza, critica si
apdra o varietate de produse multimedia.

Demonstreze capacitdtii de a comunica mesaje si povesti in
mod eficient si creativ cdtre diverse categorii de public.

Imbundtdéteascd gdndirea lor creativd si practica lor in
productia audiovizuald.

Indrumd artistii  in  pregdtirea  propriilor materiale
audiovizuale.

abordarea de tip "flipped classroom
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Instrumente de formare

Materiale de curs

Metodologia de evaluare
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tutoriale video

studii

exercitii practice

proiectarea unor material video

analizarea unor produse audiovizuale si activitati de laborator
legate de productia audiovizuald (scriere, filmare, editare si
punerea in circulatie a produselor).

Este erecomandat, ca participantii de curs sd aibd urmdtoarele
echipamente:

laptop sau computer personal
echipamente necesare (una dintre urmadtoarele:
smartphonuri, camerd video tip DSLR, camera video de
actiune, instrument de sprijin, ca tripods, microfoane
wireless, boom mikes etc.)

® software pentru editare de ex. GIMP, Canva, Lightworks,
Audacity.

tutorial video cu informatii de bazd privind tema
prezentdri tip PPT, cu linkuri utile
foaie cu exercitii

Cursantii vor fi rugati s producd materiale audio-vizuale, iar la
evaluare se va pune accent pe urmatoarele:

a) Participarea online/fatd in fatd la cursuri;
b) Chestionar de auto-evaluare;

c) Teste de referintd/teste sumative.
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Modul nr. 3.

Obiective

Continut

Capitole

Durata

Rezultatele invatarii
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Cum sa folosim diferite medii sociale pentru
promovarea culturii

Scopul Modulului 3 este de a introduce GT1 (formatori etc.) in
noile metodologii de relationare pentru artistii adulti si tineri si
de a prezenta retelele europene care sprijind sectoarele
culturale si creative din Europa (CCS). In plus, modulul va
include prezentdri ale unor instrumente inovatoare TIC, care ar
putea fi utilizate de cdtre beneficiarii finali In activitdti de
networking si promovare.

Acest Modul va contine urmdtoarele teme:

® metodologii noi de networking

e ntroducerea Retelelor Europene care sprijind
sectoarele culturale si creative din Europa (CCS)

e dentificarea si planificarea unei strategii de utilizare a
diferitelor retele sociale si/sau altor activitdti de
prmovare

® cunostinte practice legate de instrumente TIC din
domeniul promovadrii culturii, inclusiv a instrumentelor
de monitorizare a diferitelor activitdti de promovare a
culturii

* Instrumente inovative care vor fi prezentate
participantilor: Pluggy, Hootsuite, Tweet for a Track,
YMLP, Canva, Artists on the way, Patreon

Capitol 1. Metodologii de Networking si introducerea Retelelor
Europene

Capitol 2. Instrumente TIC in domeniul promovadrii culturii
Capitol 3. Strategii de utilizare a retelelor sociale si alte
activitdti de promovare

2 ore de auto-invdtare

3 ore de invdtare online

5 ore de invatare fatd in fatd

Pdéna la sfarsitul cursului participantii vor putea sa:

Cunostinte

® [dentifice Retele Europene si sd recunoascd potential
diferitelor metodologii de creare de retele

e Descrie diferite instrumente TIC care pot fi utilizate in
domeniul promovadrii culturii
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Metodologia de formare

Instrumente de formare

Materiale de invatare

Metodologia de
evaluare
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e [dentifice etapele de utilizare a retelelor sociale pentru
promovarea propriei activitati

Abilitati
e Indrume artistii sd aleagd instrumentele TIC care sunt
mai potrivite pentru munca lor
® Compare diferitele optiuni si sa ghideze artistii pentru a

alege cea mai potrivitd strategie de utilizare a retelelor
sociale pentru a-si promova lucradrile.

Atitudini

® Sensibilizeze artistii cu privire la importanta unor
metodologii inovatoare de creare de retele

e Sprijind artistii sa utilizeze diferite tipuri de mijloace de
comunicare pentru promovarea culturald.

® Ghideze artistii sG pund in aplicare strategii de
relationare pentru a-si promova lucrdrile

e Abordarea clasei tip “flipped”
® Tutoriale video
®  Lucrul in echipd

La inceputul fiecdrei unitati, subiectul va fi introdus cu ajutorul
unui tutorial video (aproximativ 20 min.). Acolo unde este
necesar, modulul va oferi lecturi suplimentare pentru a pregdti
GT1 pentru partea online si fatd in fatd a cursului.

GT1 va fi instruit sd foloseascd urmatoarele instrumente:

Pluggy
Hootsuite

Tweet for a Track
YMLP

Canva

Artists on the way
Patreon

Pentru partea online: Padlet, Kahoot...

®  Prezentdri PPT
° Tutorial video
® linkuri

Chestionar cu rdspunsuri multiple, cu 2 dntrebdri deschise
privind coninutul prezentdrilor PPT, antrebdri tip quiz

18



BiD www.bidtoart.eu

ART

19






	Introducere
	Proiectul Bid To Art

	Rezumatul rezultatelor cercetării pentru dezvoltarea IO2
	Principalele lipse de competențe, bariere și nevoi de formare ale TG1 și TG2 în ceea ce privește mentalitatea antreprenorială și utilizarea TIC în domeniul promovării culturale
	TG1 (Formatori, educatori, asistenți sociali și alți profesioniști din domeniul educației adulților)
	Competențe antreprenoriale
	ICT
	Networking

	TG2 (Persoane aflate în risc de excluziune socială din domeniul promovării culturale, în special muzicieni, pictori, sculptori, artiști din industria textilă și alți artiști)
	Competențe antreprenoriale
	ICT
	Networking


	Cursuri de formare în acest domeniu – existente și solicitate
	În ceea ce privește domeniul digital, există doar câteva cursuri de formare care se concentrează asupra instrumentelor și strategiilor de marketing pentru organizațiile culturale, prin urmare putem afirma că există o lipsă de sprijin pentru artiști în...
	Structură și conținut propus pentru materialele de învățare și formare profesională

	Modulele cursului de formare
	Cum se realizează un plan de afaceri legat de promovarea culturală
	Modulul nr. 1
	Technici de editare digitală, filmări audiovizuale și transmisiuni în direct 
	Modul nr. 2
	Cum să folosim diferite medii sociale pentru promovarea culturii 
	Modul nr. 3.

